
 

 

DIGITAL BRANDING 

Percorso formativo per lavanderie industriali, centrali di sterilizzazione e Supply Chain collegata 

 

 

PROGRAMMA 

 

IN PRESENZA A ROMA 

GIOVEDÌ 29 OTTOBRE 2026 - 10:30/16:30  

 

Reputazione Digitale, Presenza Online e Posizionamento  

 

1. Digital Reputation  

• Cos’è e perché oggi è un asset aziendale 

• Reputazione B2B vs B2C 

• Strumenti di monitoraggio 

• Gestione delle recensioni e delle crisi online 

• Come aumentare le recensioni positive su Google  

 

2. Social Network come strumento di Brand Reputation 

• Facebook e Instagram: presenza istituzionale e autorevolezza 

• Differenza tra visibilità e reputazione 

• Piano editoriale strategico per aziende industriali 

• Casi studio applicabili al settore lavanderia industriale 

 

3. LinkedIn per il settore industriale 

• Differenza tra profilo personale e pagina aziendale 

• Ottimizzazione dei profili manageriali 

• Posizionamento del brand nel mercato B2B 

• Obiettivi: reputazione, partnership, acquisizione clienti, employer branding  

 

4. Sito Web e Blog  

• Il sito come centro della comunicazione digitale 

• Come presenziare su Google in modo corretto 

• Struttura ideale per aziende del comparto 

• Contenuti che generano autorevolezza 

• SEO di base per il settore industriale 

 

WEBINAR ONLINE - 10:30/11:30 

 
VENERDÌ 13 NOVEMBRE  

• Employer Branding digitale per aziende tecniche  

• Come creare contenuti tecnici che generano autorevolezza  
 

 



VENERDÌ 20 NOVEMBRE 

• Come farsi trovare su Google e AI 

• SEO operativa per Blog e contenuti sito web  
 

VENERDÌ 27 NOVEMBRE 

• Automazioni e digitalizzazione della comunicazione  

• Instagram per il marketing industriale 

 

 

 

METODOLOGIA  

Il percorso sarà: strategico ma pratico; orientato a casi reali; adattato al settore lavanderia industriale 

e supply chain collegata; con momenti di confronto e domande; con esempi concreti applicabili 

immediatamente. 

 

Obiettivo finale 

Far comprendere agli imprenditori e ai manager associati che il digital branding non è “presenza sui 

social”, ma posizionamento, reputazione e strategia commerciale. 

 

 

_______________________________________________________________________________ 

 

Consulenza Strategica Post-Formazione (Opzionale da quotare a parte)  

 

Percorso di affiancamento dedicato alle aziende associate ad Assosistema che desiderano applicare 

in modo concreto quanto appreso durante il percorso formativo. 

 

• Analisi iniziale dello stato digitale dell’azienda (sito, social, reputazione, presenza su 

Google).  

• Definizione di un piano operativo personalizzato con obiettivi, priorità e tempistiche. 

• Ottimizzazione degli strumenti digitali (LinkedIn, Google, newsletter, WhatsApp 

Business). 

• Supporto nelle prime azioni concrete (contenuti, campagne, gestione recensioni). 
• Monitoraggio e revisione strategica per migliorare risultati e performance. 


